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Il Dossier™
dell’'Alimentazione Infantile

Indagine sul marketing della formula
artificiale: dai miliardidi profitto
al cambio di paradigma‘ecologico.
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I1 fatturato annuo
globale dell’industria
della formula artificiale.
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La percentuale di genitori e
donne in gravidanza che
sono bersaglio attivo e
costante del marketing.
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[’anno in cui 'OMS ha
adottato il Codice per
tutelare I’allattamento (ancora
ampiamente violato).

Non stiamo parlando di una libera scelta genitoriale, ma di un

mercato globale costruito sulla manipolazione dell'informazione.



La Famiglia
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“benefiche” finanzia ricerche che favoriscono le industrie della

Buni formula, violando le direttive internazionali sulle emergenze.
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Condizionamento Culturale:
Dalla Culla allo Smartphone
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Claim Pubblicitario

La formula € necessaria
nei primi giorni di vita.

Arricchita con DHA
per lo sviluppo del
cervello.

La formula sazia il
bambino piu a lungo.

Verita Scientifica (OMS)

['allattamento esclusivo e
raccomandato per i primi
6 mesi.

Il latte materno contiene
DHA in forma bioattiva che
si adatta automaticamente

al bambino.

Sazieta prolungata e spesso
sintomo di digestione
innaturale e appesantita.

Obiettivo dell'Industria

Sabotare l'avvio
dell'allattamento.

Giustificare prezzi

premium e simulare
un'equivalenza medica.

MM stanchezza

fisiologica dei
neogenitori.
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Le Bufale della Salute: Un Modello di Business

Il diritto all’acqua
trasformato in
mercato globale.

Pubblicizzano effetti
curativi inesistenti,
subendo multe

irrisorie pe ‘pubbli@
ingannevole”.

L’alimentazione
infantile trasformata
in merce.

Dichiarano e
similitudini’scientifiche
al latte materno.

Il marketing aggressivo
persiste nonostante

le sanzioni.

Le 10 “sorelle” dell’industria alimentare (Nestle, Danone, ecc.)
controllano il mercato: non si occupano di salute, si occupano di profitto.



Il Cambio di Paradigma (Oltre il Senso di Colpa)

Il Presente

Chl fuma Il Passato

avve]ena Quando si € scoperto che » Oggi dobbiamo fare lo
| il fumo causava il cancro, | B stesso con l'alimentazione
anChe .te° 'urgenza della prevenzione infantile.
) | pubblica ha superato S YU R Proteggere l'allattamento

o il presunto “diritto” STAI PER ANNUNCIARE non serve a “far sentire in
di fumare e fare pubblicita. LA TUA GRAVIDANZA? colpa” chi non allatta,
Di li Abbiamo smesso di ma a smascherare un
" incolpare I'individuo e sistema commerciale
dl SIMCETICIC. | abbiamo regolamentato i egolnelaierg  0® | manipolatorio.
industria.

“Nel momento in cui tutta la comunita sara convinta dei benefici per
il bambino, per la madre e per il pianeta, le cose cambieranno.”
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Il Codice Internazionale (OMS): Cosa fa veramente?

E un codice di commercializzazione. NON proibisce la vendita di alimenti
per lattanti, ma vieta le strategie promozionali che ingannano le madri.

Cosa e vietato:

Nessuna pubblicita al pubblico (inclusi
1 social).

Nessun campione gratuito o dono alle
madri.

Nessuna fornitura gratuita o a basso
costo agli ospedali (usata per promuovere
I'alimentazione artificiale).

Nessun contatto diretto tra personale
delle aziende e genitori.
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'Economia Visibile:
Le vendite di formula artificiale
fanno salire il PIL, apparendo
come un “guadagno” economico.
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r Le donne producono
1 35,6 miliardidingi [ 0
kdl i a Valore economico stimato:

‘ 2 Oitre 3,5 Trilioni

Perdlta globale per mancati ‘

3 investimenti nell'allattamento: di Do"a" 4
341,3 miliardi

) e di dollan annui. ‘

I1 PIL e un sistema imperfetto: ignora il valore immenso dell’allattamento
e premia le vendite di prodotti ultra-processati.
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Allattamento (Economia Circolare)

Madre — > Bambino

Rifiuti = 0. Nessun trasporto, nessuna risorsa naturale
esaurita. |l latte e fornito in maniera diretta ed efficiente.

Formula (Economia Lineare e
Cultura Usa e Getta)

R I A il ]

Allevamento Fabbrica  Trasporto Imballaggio Biberon/ Rifiuti
intensivo Sterilizzazione

Y

Rischio batterico(es. Salmonella, Enterobacter). ’Sbﬁ;{éo

*_di formula non utilizzata. 7
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Deforestazione e Suolo § Emissioni e Gas Serra L'lmpronta Idrica
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[’allevamento intensivo

causa deforestazione. Le formule di Il caso Indonesia:
i o proseguimento e Sostituire il latte
L'olio di palma crescita sono prodotti materno perso genera
devasta le foreste in ultra-processati che firnea 274 milionidi

Uso di pesticidi ricchi di @tit:li Metano (C

arsenico per soia € riso. e anidri onica.




La Costituzione e i Diritti L'Equita
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. nell'interesse delle future a8
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Carta dei Diritti dell’Infanzia:
Diritto a un@%azione)
— adeguata, a ricevere informa- Il costo eXato della formula € un
<mazioni libere da interessi> sovraccarico per le famiglie. L'allattamento e
commerciali, e diritto alla il piu grande ‘livellatore sociale’, un diritto
salute fin dalla gravidanza. imparziale che combatte la poverta
o (Obiettivo Sviluppo Sostenibile #1 e #10).
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La Scatola degli Attrezzi: Sviluppare il Pensiero Critico

Porta in classe una pubblicita di formula artificiale. Insegnare a leggere la
pubblicita e insegnare a pensare. Fai queste 3 domande:

1. Cosa vedi?

Descrivi oggettivamente I'immagine: bambini felici, colori
rassicuranti, medici sorridenti?

2. Cosa ti promette?

Quali parole usa? Promette intelligenza, sonno, salute?

3. Ti fidi | ghi ci guadagna’; >
Da dove viene questa informazione? Ci sono veri dati

scientifici o solo slogan? Come cambia il messaggio se sai
che chi parla vuole venderti un prodotto?

- —— ¥ —— T A ——

Domanda Guida: Chi ci guadagna?
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Difendi il Codice: Come Segnalare le Violazioni

ttronica una foto ouna

Basta mandare via posta ele
violazioni@ibfanitalia.org.

scansione della violazione a

Cosa includere:

7/ Breve descrizione (slogan o titoli).

/distributore).

7/ Chiviolail Codice (marca
ata, farmacia, studio medico,

7 Quando e dove & stata trovata (d
ospedale, rivista, TV, web).
e invia la segnalazione ai NAS dei Carabinieri e

IBFAN Italia archivia
a1 Ministero della Salute per eventuali sanzioni.
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L'Allattamento non e solo nutrizione.
E ecologia, economia e giustizia.

Per la Societa:
Smaschera il profitto a
discapito della salute.

Per ’Economia:
Restituisce valore al lavoro
di cura non retribuito.

Per il Pianeta:
Abbatte emissioni, deforestazione e spreco d’acqua.

-Sostenere il GreenfeedingEe[aliiler:Nel el e [ LG ERTE LT CN e U ER TR I EI g PALe ]y |
e rifiutare la privatizzazione di un diritto umano fondamentale.
Il cambiamento inizia da chi sa decodificare la realta.
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http://www.ibfanitalia.org/basta-al-marketing-sulla-pelle-dei-bambini-oms-e-unicef-lanciano-la-campagna-endexploitativemarketing/
http://www.ibfanitalia.org/basta-al-marketing-sulla-pelle-dei-bambini-oms-e-unicef-lanciano-la-campagna-endexploitativemarketing/
https://www.youtube.com/watch?v=tIEzMQ0aris

